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Tech se tornou a indústria líder no mundo



Ecossistema no BR deu um salto em 10 anos 



2019 foi ano recorde de investimento em 
tecnologia em LATAM / Brazil



Big Tech comparativamente bem na crise



Impacto negativo já sentido por 50-75% das 
Startups. 25% estão sendo beneficiadas 



Situação similar no Brasil



Tech e Scale-ups serão fundamentais na 
recuperação



O que esperar?



Venture Capital é anticíclico

Correlação do retorno de 
Venture Capital vs. GDP 
Global é 0 ao longo de 28 
anos de análise



Grandes companhias são fundadas e financiadas 
a qualquer momento

FUNDACAO SERIES A

GOOGLE 1998 1999

SALESFORCE 1999 1999

SQUARE 2008 2009

TWILIO 2008 2009

SHOPIFY 2009 2010

TWITTER 2007 2008

SPOTIFY 2007 2008

UBER 2009 2010

RESULTADOS DIGITAIS 2011 2015

99 TAXI 2012 2015

NUBANK 2013 2014

QUINTO ANDAR 2012 2015

GYMPASS 2012 2015

Fundos Brasileiros 
estão bem 

capitalizados para 
fazer novas 
transações. 

Mercado estima 
volume similar 

(principalmente no 
Early-stage), com uma 
correção de valuation.



Crises recentes foram catalizadoras de adoção 
de tecnologia em massa

RIDESHARING  (gig economy)

1ª onda de apps (2007)
• Zymride, Sidecar

• Falharam por não ter base de 
motoristas suficiente e foco no 
B2B

2ª onda: UBER (2009)
• Maior quantidade de pessoas 

dispostas a dirigir como 
alternativa de renda pós-crise

ECOMMERCE CHINA

Vendas online China

1999: Alibaba
• operação B2B

2001: 0,6 bi Yuan

2003: 3,9 bi Yuan
• SARS, Alibaba compra 

Taobao

2005: 19,3 bi Yuan

2016: 5 tri Yuan

Fonte: 
https://www.unido.org/sites/default/files/2017-10/WP
_17_2017.pdf

COVID19

Ainda é cedo para afirmar, 
mas mercado já dá novos 
sinais 

Trabalho remoto
• Zoom

Ensino à distância
• LMS (Skore, Docebo, 

Captivate, etc)

https://www.unido.org/sites/default/files/2017-10/WP_17_2017.pdf
https://www.unido.org/sites/default/files/2017-10/WP_17_2017.pdf


Marketing Digital
de resultados como 
predominante

Processos de Vendas 
majoritariamente 

remotos

Rápida aceleração do 
ecommerce e  de 

produtos digitais em 
vários setores

Social media como 
principal canal de 
relacionamento com 
cliente


